WELFARE

Bienestar a domicilio.

Manual de Identidad
Corporativa




Este manual reune las herramientas
basicas para el correcto uso

y aplicacién grafica de la marca
WELFARE en todas sus posibles
expresiones. Ha sido ideado pensando
en las necesidades de todas aquellas
personas responsables de interpretar,
articular, comunicar y aplicar la marca
en sus diferentes ambitos.

El adecuado y consistente uso

de la marca WELFARE contribuira

a que consigamos los objetivos

de identificacién y refuerzo

de la misma. Es un trabajo de equipo
en el que todos participamos

para hacer de WELFARE

una gran marca.
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DESCRIPCION
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A.l

Introduccién al Manual

Vivimos una época en la que la comunicacién juega
un papel predominante en todos los dmbitos

de la sociedad. A los medios de difusién
tradicionales, como el soporte impreso, se unen
las nuevas tecnologias audiovisuales para construir
la que se ha dado en llamar "Sociedad

de la Informacién". En este nuevo contexto social,
las empresas e instituciones deben disponer

de mecanismos efectivos de transmisién

de su Imagen Corporativa. La relacién entre

una empresa, los servicios que ésta ofrece

y su estilo de gestion se transmite a las audiencias
mediante dicha imagen.

El establecimiento de un nuevo estilo mediante
una Identidad Corporativa tiene como objetivo
principal reforzar el papel que juega nuestra
empresa en los distintos 4mbitos en que ésta
tiene presencia. La identidad debe favorecer
que los distintos usuarios perciban a WELFARE
como una entidad tnica; esta percepciéon

se fortalece mediante el uso de la Identidad
Corporativa en todos los soportes propios,
incluyendo publicaciones, instalaciones, papeleria,
internet, etc.
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®

Presentacién del Logotipo

La creacién del logotipo se baso en el bienestar
individual, familiar y social; se pensé en transmitir
una imagen amigable, dinamica, sustentable

y armoniosa.

Se tomé en cuenta el giro de la empresa que maneja
productos para el bienestar de las personas
en diferentes ambitos de su desarroyo.

Pusimos énfasis en colores frescos y armoniosos
que denotan ecologia, naturaleza y bienestar,
usando colores verde azulado y azul.

Icono

WELFARE

Logotipo
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SIMBOLOGIA
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B.1

Tipografia

La tipografia corporativa es la familia Century 751
BT Bold. Esta deber4 ser utilizada en todos
los medios.

La tipografia complementaria es la familia Gabriola,

la cual se usard para el slogan.

WELFARE

Bienestar a dOWLLC tlio.

CORPORATIVA
Century 751 BT Bold.

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

.._:;a\ + ,'.,0!”'$%&/()=?(:C | @#¢°°_' +“”¢f’}[]{_.“”\

COMPLEMENTARIA
Gabriola

ABCDEFGH]] KLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghy klmnﬁopqutwwxyz

1234567890
n sty 01”.$%&(()=2,;C| @#eoo+ "%} [{—...,\
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B.2

Reticula Espacial del Logotipo

Para el desarrollo del logotipo WELFARE,

esta reticula tiene por objetivo establecer

las proporciones del logotipo. Se recomienda
para uso a gran escala o cuando no sea posible

la ampliacién fotomecanica o digital de la misma.

También servird para constatar si existe alguna
distorsién que llegue a realizarse a través
del tiempo.

3x

94/5x

i
12/5x
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®

Presentacion del Imagotipo

WELFARE es una empresa de venta de productos
dedicados al bienestar humano que requieren

productos exclusivos para su hogar o para su salud.

WELFARE cuenta con una amplia gama

de productos para entregar a domicilio y asi
no tener que desplazarse y perder tiempo
en las compras de estos insumos.

Con base en lo anterior, se cred el icono
de WELFARE representando el bienestar
de las personas.

El resultado da un icono moderno, sélido

y con dinamismo; representando cuatro personas
o individuos con los brazos abiertos y levantados
en sefial de bienestar y una vida balaceada.
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®

Reticula Espacial del Icono

Para el desarrollo del icono WELFARE,

esta reticula tiene por objetivo establecer

las proporciones del logotipo. Se recomienda
para uso a gran escala o cuando no sea posible

la ampliacién fotomecanica o digital de la misma.

También servird para constatar si existe alguna
distorsién que llegue a realizarse a través
del tiempo.

3x
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®

Desarrollo y Trazo de fcono

El trazo del icono de WELFARE, se desarrolld
con formas geométricas: cinco circulos y cuatro
hexagonos; dando como resultado una imagen
moderna y dindmica.
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B.6

Colorimetria Pantone y Cuatricromia

En esta pagina se muestra el color

en su equivalencia en la guia de color internacional
"PANTONE" y se muestra el color

en su equivalencia en Cuatricromia “CMYK”
(Cian, Magenta, Yellow y Black).

10 20 30 40 50 60 70 80 =90 100

PANTONE 3015 C Psicologia del color azul

CUATRICROMIA Profesionalismo
C 100 Seriedad
M 58.54 Integridad
Y 20.9 Sinceridad
K 4.08 Calma
Infinito




B.7

Colorimetria Monocromatica

El uso correcto de la marca requiere monitoreo
constante, ya que de esto depende su correcta
aplicacién.

Aqui se ilustra la utilizacién adecuada del logotipo
monocromatico, la cual debe ser de alguno

de los colores corporativos: azul PANTONE 3015 C
o verde azulado PANTONE 339 C.

WELFARE

WELFARE

.x.
WELFARE

WELFARE
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®

Colorimetria blanco y negro

El uso correcto de la marca requiere monitoreo
constante, ya que de esto depende su correcta
aplicacién.

Aqui se ilustra la aplicacién correcta del logotipo
monocromadtico en blanco y negro, esta aplicacién
se usa calada sobre color negro sélido (negativo)

e invertido el logotipo en negro sobre fondo blanco
(positivo).

WELFARE

WELFARE
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C.

NORMAS PARA EL BUEN USO
DE LA MARCA

WELFARE / Manual de Identidad Corporativa



®

Usos incorrectos de la Marca

El uso correcto de la marca requiere monitoreo
constante, ya que de esto depende su correcta
aplicacién. Su uso incorrecto puede ser negativo
para el sistema de identidad, porque transmite
mensajes confusos.

Es importante tener en mente que todas las piezas
de comunicacién, sin importar su mensaje
especifico, deben representar correctamente

la marca y ésta nunca debe ser comprometida
para adaptarse a un determinado disefio o sistema
de impresién.

% X

WELFARE

xx WELFARE

WELFARE (-

S ¢

WELFARE
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®

Normatividad de tamafios

El uso correcto de la marca requiere monitoreo
constante, ya que de esto depende su correcta
aplicacién.

El tamafio minimo requerido para la marca

es necesario que se establezca para que se tenga
una imagen adecuada y no se pierda ninguna

de sus partes o detalles, a la hora de reproducirse
en el medio que se requiera para asegurar

su correcta lectura.

S ¢

ELFARE

Bienestar a domicilio.

3cm
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D.

APLICACIONES
DE LA MARCA
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D.1

Firma electrénica

Se muestra la aplicacién en la firma electrénica
con su medida en pixeles.

°
.x. Lilian Sotelo Jacobo
® © 558580 9346
WELFARE E Lilian Sotelo 141px
Bienestar a domicilio. © liliansoteloj

@ https://sotelojacoboliliana.mitiendanikken.com

430px |
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®

Tarjeta de visita

Se muestra frente y vuelta de la tarjeta de visita
al 100% de su tamafio.

WELFARE

Bienestar a domicilio.

Lilian
Sotelo Jacobo

© 558580 9346

liliansoteloj@gmail.com

(f] Lilian Sotelo
@ liliansoteloj

https:/sotelojacoboliliana.mitiendanikken.com
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L ¢

WELFARE

Hoja membretada Bienestar a domicilio.

Se muestra la hoja al 50% de su tamafio real.

©55 8580 9346 HlLilian Sotelo @liliansoteloj @ https://sotelojacoboliliana.mitiendanikken.com
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®

Pelota anti estrés

Se muestra pelota anti estrés en colores
. L]
corporativos con el logo calado en blanco. ,x,

WELFARE

WELFARE
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D.5

Termo metalico

Se muestra termo metdlico con logo a todo color.
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D.6

Taza publicitaria

Se muestra taza publicitaria con logo a todo color,
interior azul y oreja del mismo color.

WELFABE

‘Eﬂestar a domlﬂ[m
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