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Curso de Actualizacion en Marketing,
Branding y Posicionamiento de Marca.

16 horas teorico-practicas interactivas

Objetivo mmmp
Preparar al alumno con las nuevas herramientas estratégicas de la mercadotecnia renovada
para enfrentar un mundo altamente competitivo y recargado de productos y servicios,
reforzando la personalidad de la marca y orientando mejor su posicionamiento ante el mercado.

-

El riesgo del Over-Branding.

Piramide del posicionamiento Kellogg.
Definiendo el posicionamiento de una marca.
Realidades del posicionamiento.

Contenido

Definicién y aplicaciones de la mercadotecnia actual.

The Pizza Theory: anatomia de la nueva mercadotecnia.
Main Marketing Plan: la estructura simplificada de Kotler.
Targeting: la nueva estrategia de segmentacion de mercado.
Las generaciones del ser humano. The Iceberg Theory: Trilogia de un posicionamiento exitoso.
El renovado analisis FODA. (Upgrade SWOT reloaded) Las 5 tacticas de alto rendimiento

Cronologia de la mercadotecnia: la teoria Tycoll. para un buen posicionamiento.

Premisas de la mercadotecnia. Compass Brand Personality:

El futuro de la mercadotecnia: la propuesta P&G. Brujula de las personalidades de marca.

Teoria del Branding: ;qué es, de donde viene, La teoria de Jack Trout.

coémo se define, como se construye y como se comprende? Las 7 eras en el ciclo de vida de una marca.

El poder de la marca: The Branding Statement. La trilogia final de la marca.

Principales conceptos del Branding: Kellogg. Conclusiones y recomendaciones.

¢ Qué es una marca?: Deloitte e Interbrand.

BR&PC: Coordenadas de relevancia y desempeiio de una marca.
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